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Maqala,  asasan,  diinyada  tematik park  sanayesinin  mustaqil  sanayeya  gevrilmasi  va  bu  sanayesinda  movcud asas  diinya 
tub? sin  dsn  bans  edilir.  Diinya  turizm  sektoru  oz  goriintifiinu  ildan  ih  dayipr  va  yeni  turistlarin  calb  edilmasi  tiqtin  yeni 
vasitalarin  istifauasi  miitlaqdir.  Tematik  park  sanaye  hal-hazirda  inkipif  etmi$  olkalarda  daha  kompleks  pkilda  inkipf  edib  va 
inkipf  etmakda  olan  olkalar  iiqiinyeni  bir  sfera  olaraq  qalir. 

Agarsbzlar:  Tematik parklar,  Disneyland,  lAAPA  (International  Association  of  Amusement  Parks  and  Attractions  ) 


Raqabatin  artdigi  dovrda  turist  kiitbsi  ugrunda  mii- 
barizs  ananavi  parklann  boyiik  tematik  parklarla 
3V9z  olunmasma  gatirib  <?ixaitdi.  Tematik  parklar 
oz  ziyaratfi brina  kompleks  pkilda  aylanca  taklif 
etdiklari  ugiin  kifik  bir  zamanda  geni§  areala  yayildilar. 
Tematik  parklarin  geni§  yayilmasi  va  iri  ziyaratfi 
kiitbya  malik  olmasi  onlarin  iqtisadiyyatdaki  rollarmi 
da  artirdi.  Tematik  parklann  inki§afi  turizm  sektoni  ib 
yana§i,  olka  iqtisadiyyatmm  digar  sahalarinin  da  inki- 
?afim  talab  edir.  Bela  ki,  yalniz  inki§af  etmi§  naqliyyat 
sistemi,  rabita  va  telekommunikasiya  sektoru,  suvenir 
sahasi,  elaca  da  ictimai  sektor  va  kommunal  xidmat- 
larinin  yiiksak  inki§afindan  sonra  tematik  park  sanayesi 
inki?af  eda  bilar.  Bazardaki  tabbin  va  istehlak9i  kiit- 
lasinin  istaklarinin  diizgiin  qiymatlandirilmasi  “Walt 
Disney  Attractions”  tematik  parklar  zancirina  diinya 
iizra  bu  sahada  birinciliyi  qazanmaga  komak  etmi§dir. 
Tematik  park  sanayesini  inki§af  etdirmi§  olkalar  parka 
galan  ziyarat^ilarin  hesabina  galirin  alda  etmasi,artaf 
arazilarin  infrastrukturunun  inkijaf  etdirilmasi,  i§sizlik 
probleminin  azalmasi,  olka  iqtisadiyyatmm  diversifika- 
siyasi,  odanibn  vergi  hacminin  foxalmasi,  multiplayer 
effekti,  ikinci  daracali  galirlar  va  s.  kimi  miisbat 
dayi§ikliklara  nail  olmu§lar. 

2.  Tematik  park  anlayi$i  va  onun  tarixi  inki$afi 
Tematik  va  aylanca  parklarmm  digar  parklardan 
farqlandirmasi  iiyiin  bu  termin  bir  nefa  dafa  dayi§iklik- 
lara  maruz  qalmi§dir.  ERA  (The  Economics  Research 
Associates)  tematik  parklara  il  arzinda  an  azi  500  min 
ziyaratfisi  galan  va  onlar  U9U11  vahid  odani$  bilet 
sistemi  ib  i§layan,  attraksionlari  olan  va  ya  farqli 
movzuya  malik  makan  taklif  edan  qapali  tikili  kimi 
terif  vermi§dir  [8],  Lakin  son  tadqiqatlarda  bu  termin 
an  azi  bir  adad  barkidilmi§  attraksionu  olan  va  aylanca 
maqsadi  ib  tikilmi§  park  olaraq  tayin  olunur  [6,  sah.3], 
Bu  tarifi  asas  gotUrarak  deya  bilarik  ki,  2012-ci  ilda 
Avropa  makaninda  307  tematik  va  aylanca  parki 
faaliyyat  gostarir.  Bu  sahada  ara§dirma  aparan  D  &  J 
International  Consulting  and  Morisetti  Associates 
tematik  parklari  ziyaratfilarin  sayi  va  odama  siste- 


minin  farqlikbrina  asaslanaraq  tematik  parklari 
a$agidaki  5  kategoriyaya  bolmu§dur : 

•  Iri  tematik  parklar  :  1  millondan  artiq  ziyarat^isi 
olan  tematik  parklar 

•  Orta  tematik  parklar  :  250.000  ib  1  milyon 
arasinda  ziyarat?i  sayi  dayi§ibn  tematik  parklar 

•  Kigik  tematik  parklar  :  ziyaratfi  sayi  250.000 
nafardan  az  olan  tematik  parklar 

•  iri  aylanca  parklari  :  “dax.il  olan  kimi  odani§ ” 
qaydasi  ib  qurulmu?  va  ziyarat?i  sayi  500,  000 
nafardan  artiq  olan 

•  Kigik  aylanca  parklon  :  “ vahid  odanif'  qaydasi  ib  qu- 
rulmu§  500.000  dan  a$agi  ziyarat9isi  olan  parklar. 

0ybnca  parklarin  tarixi  orta  asrlarda  boyiik 
Avropa  §aharlarinin  kanarlannda  istirahat  baglarimn 
inki§afi  ib  ba§layir.  Bu  baglar  indiki  aylanca  parkla- 
nnm  ilkin  variantlan  olub,  ozlarinda  aylanca,  ata§- 
fa^anliq,  ranglar,  oyunlar  va  s.  camb§dirirdi.  Bela 
parklardan  biri  §imali  Kopenhahenda  yerb§an  Bakken 
parki  1583-cii  ilda  a9ilib  va  hal-hazirda  da  oz  faaliy- 
yatini  davam  etdirarak  diinyada  birinci  aylanca  parki 
adma  sahibdir.  Clave  A.  tematik  parklari  ara§diranda 
Avropa  makaninda  tematik  parklann  tarixi  va  yayilma 
areali  a§agidaki  §akil  1  da  oldugu  kimi  tasvir  etmi§dir 
[2,  sah.68]. 
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3.  Tematik  parklann  cografi  yayilmasi 

1929-cu  ilda  Birl3$mi§  §tatlar  iqtisadi  bohrana 
daxil  olandan  sonra  1935-ci  i Ida  faaliyyat  gbstaran  ay¬ 
lanca  parklann  savi  1500-dan-  400-a  enmi$dir.  1950  - 
ci  illarda  televizaya,  segregasiya,  §aharkanan  arazilarin 
inki^afi  va  digar  faktorlar  bu  sanayenin  inki$afina 
manfi  tasir  gdstardi.  Insanlar  oz  aylancasi  iiyiin 
miixtalif  digar  variantlar  tapmi^dir.  Oylanca  parki 
sanayesi  taza  konsepta  ehtiyac  duyurdu  va  bu  taza 
konsept  Disneylandlar  oldu. 

1955-ci  ilda  ilk  Disneylandin  ayildigi  zaman, 
yoxlu  insanlar  bu  konsepta  §ublia  ila  yana§irdilar,  bela 
ki.  bu  konsepda  ananavi  attraksionlar  yox  idi. 
Disneyland  farqli  idi.  17  million  AB$  dollar  xarci  ila 
tikilmi$  olan  ilk  Disneyland  o  vaxtin  olyiilarina  gora 
aylanca  sektoruna  qoyulmu?  an  boyuk  investisiya  idi. 
Birinci  fasil  arzinda  3.8  million  parka  ba§  yakan 
ziyaratyi  qeyda  ahnmi§dir  [9], 

Dridea  Catrinel  Raluca  va  Strutzen  Ginanin  oz 
ara^d umalarinda  tematik  parklari  a^agidaki  kimi  tasvir 
etmi^dilar:  tematik  parklar  insanlan  onlarin  adi  giin- 
dalik  hayatindan  ayiran  mohta§am  miixtalif  movzulan 
dastaklayan  parklardir.  Bu  parklar  miixtalif  zaman 
kasiklarina  geri  qayidi§i,  farqli  mociizavi  nagil  alami, 
futuristik  ideayalar  va  digar  yeniliklar  ila  doludur  [3]. 

AB$  tematik  park  sanayesi  -  boyiik  aminlikla 
deya  bilarik  ki,  AB§  diinyada  bu  saha  iizra  an  qabaq- 
cildir.  Bura  mahsullarm  innovasiyasi,  marketinq  taraf- 
dan  yetkin  yana$malari  va  idaraetma  bacanqlan  daxil- 
dir.  AB§da  tematik  park  sanayesi  yetkin  bir  sahadir. 
ERA-nin  ara§dirmalarina  gora  son  10  il  arzinda  AB§ 
arazisinda  bu  sahada  3  %  illik  artim  mii§ahida  olun- 
nu$dur.  Bu  mki§afm  yansi  movcud  parklar  da  ziyarat- 
'arin  saymdaki  artim  sayasinda  yox,  mahz  taza 
rklartn  3911151  sayasinda  alda  olunmu5dur.  Qhali 
i§ina  dii5an  galirlardaki  artun  saviyyasi  inflyasiyamn 
aviyyasini  iistalami5di  va  bu  da  qiymat  artiminin 
normal  qabul  etmasina  5arait  yaratmi5di  va  belalikla  da 
xidmat  va  mallann  sati5mdan  alda  olunan  galirda 
yiiksali5  olmu5dur  [4,  sah.5j. 

AB§-da  tematik  park  sanayesinin  inki^afi  digar 
yerlarda  da  bu  sanayenin  inkijafma  sabab  oldu. 
lasadiifii  deyildir  ki,  diinya  iizra  an  90X  tamnmi§ 
tematik  parklar  World  Disney  zancirina  daxil  olan 
Disneyland,  Disneyworld,  Tokio  Disneyland  va  Euro 
Disneylanddir.  TEA/ERAnin  tadqiqatlarma  gora  2007- 
ci  il  arzinda  an  90X  ziyarat9i  qabul  etmi*  10  Tematik 
park  zanciri  a^agidaki  1  -ci  codvaldo  vcr i  I n  1  i  i r : 

AB^-daki  ternatik  parklarui  siiratla  inki^afmi  qisa 
muddatda  Avropa  va  Asiyada  da  bu  tipli  parklann 
a9ili§ina  sabab  oldu.  Raqamlarda  niimayi5  etdirsak 
Avropa  tematik  park  sanayesi  hala  1998  ci  il  arzinda 
1.5  milyard  manfaatini  19  boyUk  tematik  parkdan  alda 
etmi5dir  [7,  sah.  21J.  Olbatta  ki,  Avropa  makamnda  bu 
sahaya  aid  an  boyiik  hadisa  Parisda  13  million 
ziyaratfisi  olan  Avro  Disneylandimn  (EDE)  3911151 


olmu5dur.  Baxmayaraq  ki,  birinu  illarin  gbstaocibri 
'90X  iirak  a9an  olmasalar  da  AvroDisneyland  bu 
sahanin  inki5afinda  katalizator  rolunu  oynamiyhr  (1. 
sah.  150-170]. 


CadvDl  1. 


Tematik  Park  Zancirlari 

Ziyaratyi  \ay\ 
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96 
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8.9 

LQ 
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1  2.6 

Monba:  THFA/FRA,  2008, Theme  Park  Attraction  AttendarKe 
Report  2007.,  p.6 


lAAPA-nm  hesabatlarma  asasan  qeyd  eda  bilarik 
ki,  1999-cu  ilda  AB$-da  adam  ba5ina  olan  tematik 
park  gazintisi  gostaricisi  0.46  oldugu  taqdirda,  Avropa 
Birliyinda  isa  bu  raqam  yalmz  0.08  idi  [9J. 

1990-ci  illarda  Asia  tematik  park  sanayesi  oz 
yiiksali5  dovrlarini  ya5ayirdi.  Buna  dalil  kimi  35  boyiik 
parklann  tarn 35391  kutlasinin  sayinin  71  million  va 
galirlarinin  isa  1.5  milliard  AB$  dollari  olmasim 
gostarmak  olar.  Qlava  49  orta  olyulii  parklann  da  350 
million  AB§  dollara  9atan  illik  galiri  da  sahani  daha  da 
calbedici  edirdi  [7,  sah.  6],  Regionu  umumilikda 
gdtiiranda,  bu  raqamlarin  boyiik  bir  hissasi  yalmz 
Yaponiyaya  (asasan  da  Tokio,  Kobe  va  Osaka 
pharlari)  aid  olmasina  baxmayaraq,  Korea,  Tayvan, 
Indoneziya  -va  Malaziya  kimi  olkalar  da  bu  sahada 
yiiksak  inki5af  gbstaricilarina  malikdir  .  Elaca  da  gin 
bu  sahada  ugurla  iralilayir  [1,  sah.  171-191],  A91I151 
2016-ci  ilda  gozlanilan  Shanghai  Disneyland  Asiya 
qitasinda  mii5ahida  olunan  inki5afin  bir  dalilidir. 

4.  Tematik  parklann  iqtisadi  tasiri 
Tematik  park  sanayesinda  galirlar  asasan  3 
sahadan  alda  olunur:  parka  giri^  biletinin  sati5i  kimi 
3sas  ,  parkada  istifada  olunan  yemak,  i9ki,  parking, 
muxtalif  oyunlar  va  s.  kimi  ikinci  chrocali  galirlar  \a 
nahayat,  uyiincii,  qeyri-ziyar. a/yi  adlandmlan  giindalik 
ziyarat  ila  bagli  olmayan  muxtalif  korporativlarin  , 
konfranslann  va  s.  kimi  hadisalarin  keyirilmasi  ila  alda 
o  unan  galirlar.Ikinei  darocali  galirlar  ham  da,  oz  oteli 
va  ya  digar  gecalama  makanlan  olan  parklarda  onlarin 
hesabina  daha  da  art.r.  A5ag.dak.  2-ci  cadvalda  Avropa 
uzra  tematik  va  aylanca  parklarunn  olyii  va  galira  gora 
bolgusu  verilmi5dir. 

lAAPA-nm  20 1 4-cii  ilda  verdiyi  hesabata  asasan 
vropa  Birliyi  makamnda  olan  olkalar  iizra  tematik  va 
ay  anca  parklann  cari  vaziyyati,  ziyaratyi  sayi  va 
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onlardan  alda  olunan  galirbr  isa  a§agidaki  3-cii 
cadvalda  aydrn  §akilda  g6starilmi?dir. 

Cailvsl  2  Tematik  va  aylanca  parklannila  galirin  manbalara  gOra 


Gedi§ 

haqqimn 

lamumi 

injJrifestd 

apayi 

Ikinci  doracali 
xidmatlsnn 
ilmuiTu 
mafoDtdo  payi 

Qeyii- 

ziyaretsibrin 

iimumi 

manfaatda  payi 

Tota 

1 

% 

% 

% 

% 

In  tematik  parklar 

55 

42 

3 

100 

Orta  tematik  parklar 

55 

40 

5 

100 

Kicik  teniatik  parklar 

55 

40 

5 

100 

li  i  svtonca  parklar 

50 

45 

5 

100 

Kicik  9\hncd  parklan 

80 

15 

5 

100 

Monbo :  D  &J  International  Consulting  &  Morisetti  Associates 


Cadval  3.  Avropa  Birliyi  makanmda  tematik  parklardan  ttlkalar 
ilzra  alda  olunan  golii . 


Bildiyimiz  kimi,  ziyaratfilar  parka  galandan 
qabaq  park  kanarinda  da  miiayyan  mablag  pul 
xarclami§  olurlar.  Bu  xarclara  daxildir:  kanardan  alinan 
yemak  va  i?ki  xarclari,  qalma  xarclari  va  benzin,  digar 
vasitalarla  makana  <?atma  xarclari  va  s.  Daxili  va  xarici 
turistlarin  daha  boyiik  sayini  qabul  eda  bilar  parklar 
atraf  arazilarin  inki§afina  boyiik  tasir  gostarirlar.  Park 
kanari  xarclamalar  iizra  digar  olkalarda  tadqiqatlar 
aparilmasa  da,  Birla$mi§  Kralliqda  aparilmi§  son 
ara§dirmalar  gostarir  ki,  park  kanari  xarclamalarin 
hacmi  park  daxili  xarclamanin  81-%  ni  ahata  edir. 

Bundan  da  alava  miatlaq  qeyd  etmaliyik  ki, 
iqtisadiyyatda  multiplayer  effekti  movcuddur.  Digar 
sahalarda  da  mii$ahida  olundugu  kimi  da  turizm 
sferasmda  da  multiflayer  effekti  oziinu  gostarir.  Bu 
gostarici  sahaya  galan  taza  valyuta  vahidinin  na  qadar 
alava  galir  gatirdiyini  gostarir.  Turizm  sahasindan 
galirlarin  multiplayeri  a§agidaki  qaydaya  uygun 
hesablamr: 

1  -  TP1 

™l  ~  MPS  +  MP1 
TIM  -  Turizm  galirinin  multiplayeri 


TPI  -  Saha  U9iin  galir  gatirmayan  xarici  istehsali 
olan,  idxala  olumu?  mallara  turistlarin  meyllilik 
daracasi 

MPS  -  Olka  vatanda$lannm  macmuu  yigim 
meyli 

MPI  -  Olka  vatanda§lanmn  macmuu  xarici 
istehsal  olunan  mallara  meylilik  daracasi. 

Misal  iizarinda  daha  aydrn  izah  edak.  Bela  ki 
TiM-in  gostaricisinin  1.7  barabar  olmasi  sahaya  daxil 
olan  taza  1  dollarin  alava  70  sentin  qazanmasma  sabab 
olmasmi  gostarir  [7,  sah.  6]. 

5.  Natica  va  takliflar 

Turizm  XX  asra  bir  fenomen  kimi  daxil  olmu§dur 
va  tematik  parklar  da  bu  fenomenin  tarkib 


va  elaca  da,  i?  vaxtimn  qisa  olmasi  ham  da  onu  gargin 
etdiyindan  insanlarda  istirahata  olan  talabatmm  artma- 
sina  gatirib  9ixartmi§dir.  Ohalinin  getdikca  artan 
galirlari  bu  ehtiyyaclari  odamaya  miivaffaq  olurdu. 
Tematik  parklar  oz  mahiyyatina  gora  digar  ananavi 
parklardan  ahamiyyatli  daracada  farqlandiyina  gora 
qisa  zamanda  geni§  ahali  kiitlasinin  ragbatini  qazan- 
mi§dir.  Tematik  parklarm  5lka  iqtisadiyyatlarinda  ma- 
lik  oldugu  rolu  ara§dirdiqdan  sonra  bela  naticaya  gala 
bilarik  ki,  bu  parklarm  inki$afi  olka  iqtisadiyyatmda 
katalizator  rola  malikdir.  Bela  ki,  tematik  park  yalmz 
aylancani  yox,  ham  da  gecalanma,  qidalanma  , 
miixtalif  malumatlarm  oyranilmasi,  park  ila  alaqali 
suvenirlarin  olmasi  va  s.  kimi  digar  talabatlanm  da 
qar$ilamahdir.  Bu  isa  turizm  sahasinin  va  habela 
iqtisadiyyatin  tarn  olaraq  kompleks  inki$afi  demakdir. 
Yuxanda  gostarilmi?  cadvallar  vasitasi  ila  biz  aydin 
mi^ahida  eda  bilarik  ki,  tematik  parklar  yiiksak 
infrastiuktura  malik  olkalarda  inki$af  edib.  Hamin 
cadvallari  diqqatla  nazardan  ke9irsak,  biza  moliun  olur 
ki,  olka  iqtisadiyyatlarinda  onlarin  rolu  boyukdur.  Hal- 
hazirda  tematik  park  sanayesinda  mdvcud  olan  trend 
hamin  parklarm  inki$af  etmakda  olan  olkalarda 
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yayilmasidtr.  Bela  ki,  Azarbaycan  da  daxil  olmaqla 
digar  inki§af  edan  olkalarda  insanlai'  arasmda  tematik 
park  madaniyyati  inki§af  etniakdadir.  Respublikamizda 
tematik  park  tipli  faaliyvati  gostaran  Qabala  rayonunda 


yerla?an  Qabalanddir.  Xarici  tacilibadan  yararlanmaqla 
olkamiz  qeyri-neft  sektorunun  bir  qolu  olan  tematik 
park  sanayesini  inki§af  etdira  bilar  va  bunun  U9iin 
kifayat  qadar  potensiala  malikdir. 
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Ponb  pa3BJieKaTenbHbix  ueinpoB  b  BHfle  TeMaTimecicHX  napKOB  b  jkohomhkc  cTpaHbi 


A.X.AjiecKepoBa 

B  cTarbe  paccMaTpHBaroTCs  B03po>KfleKne  mmycTpuH  TeMaranecKnx  napKOB  Kaic  OTnejibHbifi  bha  aeaTejibHOCTH  h 
OCHOBHOH  MHpOBOH  OIQ,n'  B  HHHyCTpHH  TeMarHUeCKHX  napKOB.  06JIHK  MHpOBOrO  TypH3Ma  C  KajKflblH  TOflOM  MeHJieTCfl  H  0.1H 
npwBJieHeHMH  TypncTOB  pa3pa6oTKa  HOBbix  MexonoB  HBJiaeTca  o6bH3aTeJibHbiM.  HitnycTpra  TeMaTmecKHX  napKOB  6oJiee 
KOMnneKCHo  pa3BHto  b  pa3BHTbrx  CTpaHax  h  no  chx  nop  flBJweica  hobmh  c<J>epoH  juw  pa3BMBajoumxca  cTpaH. 

Knioneebie  cnoea:  TeMaTmecKHe  napicn,  JlncHeibieKa,  IAAPA  (International  Association  of  Amusement  Parks  and 
Attractions  ) 


The  role  of  entertainment  centers  in  the  form  of  theme  parks  in  the  economy  of  country 

A.Hh.Aleskerova 

The  article  examines  the  revival  of  the  industry  theme  parks  as  a  separate  activity  and  the  main  world  experience  in  the 
theme  parks  industry.  The  face  of  world  tourism  is  changing  every  year  and  requires  the  development  of  new  methods  of 
tourist  attraction.  Theme  parks  industry  reached  complex  development  in  developed  countries  and  is  still  a  new  area  for 
developing  countries. 

Key  words:  theme  parks,  Disneyland,  IAAPA  (International  Association  of  Amusement  Parks  and  Attractions) 
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